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BRAND INTRODUCTION



Brand Introduction

Revitalize the natural health of the scalp

EPUNOL 是重焕头皮原生健康状态的专业头

皮护理品牌。

助力修护因外界刺激而受损的
头皮屏障，

提升头皮自愈力。

不断研究高功效有效成分，

提供最佳解决方案。
将尽可能多的原料，以最纯粹

真实的方式融入其中。



Why Us?

我的首个头皮护理方案，EPUNOL

累计销量

44万
*截至2023年7月

*EPUNOL全系列产品
总销量

累计销售额

45亿韩元
*截至2023年7月

用户评价

2.5万条
*截至2023年7月

*官方商城评价汇总

Hwahae大奖

第1名
*2021年大奖标准



Epunol 进驻欧利芙洋 (OLIVE YOUNG) 线上/线下门店及荣登排名第1名

Why Us?

头皮护理品牌“EPUNOL” 

官方进驻 OLIVE YOUNG

[官方]EPUNOL进驻 OLIVE YOUNG

647家线下门店!

[官方] EPUNOL BIOME SHAMPOO

荣登 OLIVE YOUNG 线上总榜第1名!



Why Us?

我的首个头皮护理方案，EPUNOL

通过 EPUNOL 专研独创成分，

助力从根本上舒缓发质与头皮问题。

韩国首创

研发 EPUNOL 微生态 (Biome) 成分
EPUNOL Biome 是由 3 种成分复配而成的 EPUNOL 独
家有效成分，可净化头피环境，助力从根本上改善瘙痒、

头屑及痘痘等头皮问题。

EPUNOL 独家成分
Cera-Blutine

Cera-Blutine 作为 EPUNOL 的自主研发成分，能为
发丝深层注入营养，抚平打结与毛躁，让秀眼顺滑服帖

。



我的首个头皮护理方案，EPUNOL 

EPUNOL 针对不同头皮类型与困扰，

提供根本性的解决方案。

Biome洗发水

止痒

祛味护理

防脱发洗发水

止痒

祛味护理

Cerablutine洗发水

高营养

修护毛鳞片

Why Us?

去屑 缓解脱发症状

受损发质



我的首个头皮护理方案，EPUNOL 

EPUNOL通过皮肤低刺激临床测试及人体应用测试，

验证了效果与安全性，并用实际结果加以证实。

큐티클 손상 개선 
임상시험

민감하고 예민한 두피 케어를 위해 
다음 성분들은 배제하였습니다.

经过验证的功效与安全性
实施100%退款保证制度
*以自营商城为准，限部分洗发水产品

Why Us?



各系列产品介绍
BRAND LINE INTRODUCTION



BEST
SELLER

BEST
SELLER

头皮舒缓系列 防脱护理系列

Cerablutine系列

Biome洗发水(500ml)

含有EPUNOL益生菌成分，有助于

解决各种头皮问题的洗发水

防脱发洗发水(500ml)

通过植物干细胞成分改善75%掉发

问题的防脱发洗发水

Cerablutine洗发水(500ml)

含有独家成分Cerablutine，为打结受损发

质提供营养的蛋白质洗发水

BEST
SELLER

Cerablutine护发喷雾(250ml)

含有独家成分Cerablutine，可同时为发质

提供营养感与水分感护发喷雾

Cerablutine护发精华(100ml)

含有独家成分Cerablutine，为毛躁发质提

供丰富营养的受损发质专用精华

Cerablutine护发膏(250ml)

含有独家成分Cerablutine，紧密填补并修

复受损发质的护发膏

All Product IntroductionBrand Line Introduction



明星产品介绍
MAIN PRODUCT INTRODUCTION



Main product Introduction

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

问题性、敏感性头皮
缓解角质与瘙痒
减少头顶异味

水润质地 淡淡皂香

1. 护理头屑与角质的独家成分，EPUNOL Biome
使用 EPUNOL Biome 2周后，头皮角质有效减少 12.7%

2. 舒缓头皮瘙痒功效，EPUNOL Biome
使用 EPUNOL Biome 2周后，头皮舒缓度提升 16.8% 

3. 清理过剩皮脂的专利成分 Anti Sebum P
抑制过量分泌的皮脂与老废角质，减少头顶异味

4. 立竿见影的发根丰盈效果
通过改善头皮环境强化毛根韧性，打造自然蓬松的发根立感

“2周内有效改善角质与瘙痒”

Biome洗发水(500ml)



Main product Introduction

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

问题性、敏感性头皮
缓解脱发症状
减少头顶异味

水润质地 淡淡皂香

“仅需 6 周，掉发量减少 75%”

防脱发洗发水(500ml)

1. 显著强化发根成分“苹果干细胞培养液” 
刺激头皮毛囊中的干细胞，赋予秀发生机与活力

2. 由内而外充盈头皮弹性的低分子胶原蛋白
含有低分子胶原蛋白成分，提升发丝与头皮内部弹性

3. 冰岛冰川水与薄荷醇带来的清爽护理
清凉成分降低头皮温度，有助于舒缓头皮燥热感

4. 清理过剩皮脂的专利成分 Anti Sebum P
抑制过量分泌的皮脂与老废角质，减少头顶异味

5. 立竿见影的发根丰盈效果
通过改善头皮环境强化毛根韧性，打造自然蓬松的发根立感



Main product Introduction

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

受损发质及干性、
敏感性头皮

改善秀发角质层及
低刺激深层清洁

弹润凝胶质地
绽放花香

(Blooming Floral)

“仅需使用 4 周，肉眼可见改善秀发角质层”

Cerablutine洗发水(500ml)

1. 蕴含 Cerablutine 成分，集中护理受损毛鳞片
抚平因频繁染发及热损伤导致的毛躁发丝

2. 丰富绵密泡沫，深度清洁头皮老废角质
彻底清洁油脂与角质，保持头皮清爽环境

3. 含有蛋白保湿成分，为干枯发丝注入营养
为干燥开叉的发丝赋予水分与光泽

4. 通过低刺激测试，全家皆可安心使用
适合敏感头皮的温和弱酸性配方，日常护理毫无负担

5. 从发根至发尾的全方位立体现感护理
打造无扁塌感的轻盈蓬松度，同时呈现顺滑发质



Main product Introduction

“专为极度受损发质打造 高浓缩蛋白紧密修护”

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

极度受损发质、
漂染发质、经常使用
热发工具的发质

预防热损伤及
紧密修护毛鳞片

浓稠膏体质地
绽放花香

(Blooming Floral)

Cerablutine护发膏(250ml)

1. 蕴含蛋白质与氨基酸成分，集中修护受损发质
为因频繁染发及热损伤导致的粗糙发丝补充营养与弹性

2. 浓稠膏体质地，直达发尾的深层滋润护理
抚平干燥毛躁发丝，打造水润顺滑发质

3. 保护发丝的“热激活防护系统” 
植萃专利成分保护发丝免受热损伤，赋予秀发光泽与弹性

4. 专利成分缔造令人惊艳的光泽与弹性
EPUNOL 独家成分包裹粗糙发丝表面，赋予健康亮泽

5. 绽放花香带来的愉悦护发时光
使用后留香持久优雅，毫无负担感



Main product Introduction

“一喷即刻显效 紧密贴合修护毛鳞片”

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

所有发质，推荐受损
发质及漂染发质

即刻改善毛鳞片及强
化发丝光泽

细腻水雾质地
绽放花香

(Blooming Floral)

Cerablutine护发喷雾(250ml)

1. 免洗修护理疗喷雾
即使在繁忙的早晨，也能轻松集中修护受损发质

2. 轻盈清爽的水雾质地，使用感清爽不黏腻
快速被发丝吸收，日常使用毫无负担

3. 密实填补受损毛鳞片的蛋白质护理
蛋白质与氨基酸成分深层渗透，抚平粗糙发丝

4. 吹风及热发工具使用前专用的防热损伤护理
减少打结与毛躁，打造顺滑造型

5. 花香持久留香，自带发香喷雾效果
使用后留香宜人持久



Main product Introduction

“专利成分造就 丰盈发根与自然光泽”

推荐头皮类型 功效特性 质地 香型

毛躁缺乏光泽的所有
受损发质

赋予发丝光泽及保护
毛鳞片表面

轻盈精油质地
绽放花香

(Blooming Floral)

Cerablutine护发精华(100ml)

1. 轻盈易吸收的护发精油，清爽不黏腻
使用感轻盈毫无重感，适合每日使用

2. 蕴含专利丰盈护理成分
为细软扁塌的发丝注入自然蓬松感与弹性

3. 植萃植物油成分，补充丰富营养
满载发丝必需营养成分，即刻抚平毛躁与干枯

4. 柔顺抚平毛鳞片，打造光泽顺滑发质
改善毛躁与打结，维持发丝顺滑状态

5. 花香持久留香，自带发香喷雾效果
使用后留香宜人持久



日本市场反响及成果
Japan Market Traction



Online Presence In Japan
Japan Market Traction

日本市场热销产品

凭借卓越的品质与独特的香型，“Cerablutine系列”深受日本消费者的喜爱。
其中，使用极其便捷的“Cerablutine护发喷雾”更成为独占鳌头的代表性爆款产品。

Humpty Dumpty

HANDS 唐吉诃德



Online Presence In Japan

截至 2025.03

日本市场主要渠道累计业绩

约 40亿 韩元约 2.65亿 韩元 约 3亿 韩元

Japan Market Traction

日本线上市场以 Qoo10 为中心呈现出强劲的增长势头。通过积极活用一年4次的促销活动、超值策划
套装以及网红联名营销，爆发式地吸引了 MZ 世代及年轻消费群体的流入，从而带动 Qoo10 取得了独
占鳌头的销售业绩。



渠道布局
Retail Presence



Offline Presence In Japan
Offline Channels in Korea

OLIVE YOUNG 新世界免税店



Online Presence In Japan

亚马逊 (AmazonJP)乐天

Qoo10

Online Channels in Japan

https://www.amazon.co.jp/stores/EPUNOL/page/AC42FF31-A2F7-46B0-BF7C-554EE7523E24?lp_asin=B0CGD3JBSL&ref_=ast_bln&store_ref=bl_ast_dp_brandlogo_sto
https://www.amazon.co.jp/stores/EPUNOL/page/AC42FF31-A2F7-46B0-BF7C-554EE7523E24?lp_asin=B0CGD3JBSL&ref_=ast_bln&store_ref=bl_ast_dp_brandlogo_sto
https://www.amazon.co.jp/stores/EPUNOL/page/AC42FF31-A2F7-46B0-BF7C-554EE7523E24?lp_asin=B0CGD3JBSL&ref_=ast_bln&store_ref=bl_ast_dp_brandlogo_sto
https://item.rakuten.co.jp/find-raise/c/0000000014/
https://item.rakuten.co.jp/find-raise/c/0000000014/
https://www.qoo10.jp/shop/epunol?cit=1019407585


日本全国杂货连锁店

HANDS
82 家门店

日本全国杂货连锁店

唐吉诃德 (Don Quijote)
约 665 家门店

Offline Presence In Japan

依托在 OLIVE YOUNG 及 Qoo10 等线上与线下渠道取得的
丰硕成果，正在加速拓展日本线下市场。

Offline Channels in Japan



Offline Presence In Japan

日本当地杂货精品店

Humpty Dumpty
43 家门店

Offline Channels in Japan

日本大型美妆集合店

@cosme
36 家门店



SNS 媒体营销
SNS Marketing



Offline Presence In Japan
SNS Marketing in Japan

올리브영 신세계면세점

momochi (牛江桃子) 
粉丝数 20.5万
YouTube 订阅数 52万

打造网红联名礼盒



Offline Presence In Japan
SNS Marketing in Japan

올리브영 신세계면세점
面向 20 名日本当地 KOL 
开展体验测评企划



Offline Presence In Japan
SNS Marketing in Japan

올리브영 신세계면세점

mimi
粉丝数 1万
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